Xuất khẩu rau quả đông lạnh sang thị trường Châu âu
Việc tiêu thụ rau quả đông lạnh ngày càng tăng là do nhu cầu tăng trưởng  của người tiêu dùng về thực phẩm tiện lợi và nhanh  trong việc chế biến. Châu Âu là thị trường tiêu thụ  rau quả đông lạnh  lớn nhất trên thế giới - chiếm gần 50% tổng nhập khẩu thế giới. Các thị trường nhập khẩu và tiêu thụ lớn như Đức,Pháp, Bỉ và Vương quốc Anh mang đến cơ hội cho các nhà xuất khẩu từ các quốc gia phát triển.
1. Mô tả Sản phẩm
a. Định nghĩa sản phẩm
Trái cây và rau quả đông lạnh là một loạt các sản phẩm được điều chế bằng cách áp dụng quy trình cấp đông đối với trái cây tươi, sạch, chất lượng tốt và chín. Ngoài việc cấp đông trong quá trình chế biến, trái cây và rau quả cũng sẽ trải qua các hoạt động như rửa, gọt vỏ, phân loại, cắt, tẩy trắng/ ngừng hoạt động của enzyme và tùy thuộc vào loại sản phẩm. Hoạt động cấp đông phải được thực hiện theo cách mà quá trình cấp đông từ bề mặt đến sâu bên trong của sản phẩm xảy ra nhanh chóng. Quá trình cấp đông diễn ra nhanh chóng và dừng lại khi nhiệt độ ở sâu  của  rau quả đạt tới  -18 ° C. Trái cây và rau quả đông lạnh nhanh có thể được trình thực hiện như sau: xay nhuyễn (loại này nhanh chóng bị đóng băng, IQF); để tự nhiên (ở dạng khối); cắt vụn (ở dạng trái cây nghiền nát); cắt theo hình dạng khác nhau; kết hợp các hình dạng khác nhau. 
Thành phần phụ thuộc vào quy định cho phép thêm vào trái cây và rau quả đông lạnh cụ thể là: 
muối (natri clorua); đường (sucrose, đường đảo ngược, xi-rô đường đảo ngược, dextrose, fructose, xi-rô glucose hoặc sấy khô xi-rô glucose, dầu ăn); thảo mộc thơm; kho hoặc nước ép rau quả;rau quả trang trí tối đa 10% tổng thành phần rau quả ráo nước. 
Nghiên cứu này bao gồm thông tin chung về thị trường rau quả đông lạnh ở Châu Âu, là mối quan tâm của các nhà sản xuất ở các nước đang phát triển. Vui lòng xem Bảng 1 để biết sản phẩm được cách bao gói  và mã sản phẩm của từng loại
Bảng 1: Sản phẩm trong nhóm sản phẩm rau quả đông lạnh
	Số mã
	Sản phẩm

	081110 (và mã 8 chữ số tương ứng)
	Dâu tây đông lạnh

	081120 (và mã 8 chữ số tương ứng)
	Quả mâm xôi đông lạnh, quả mâm xôi, dâu,
loganberries, nho đen, trắng hoặc đỏ và
ngỗng

	081190 (và mã 8 chữ số tương ứng)
	Trái cây đông lạnh khác

	0710 (và mã 8 chữ số tương ứng)
	Rau đông lạnh
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b. Tiêu chuẩn về chất lượng sản phẩm
Chất lượng của sản phẩm
Các yêu cầu chất lượng cơ bản cho trái cây và rau quả đông lạnh là:
- Màu sắc  tươi sáng, đặc trưng của sản phẩm;
- Sạch và không có vết lạ;
- Mùi vị đặc trưng của sản phẩm không có mùi lạ;
- Sau khi chế biến sản phẩm tơi xốp, không dính vào nhau;
- Được chế biến đa dạng theo yêu cầu của nhà nhập khẩu và phù hợp với từng kiểu bao gói;
- Đối với các loại quả mọng giữ nguyên hình dạng của của vọng.
Yêu cầu  đối với chất lượng bổ sung của người mua:
Một chỉ số chất lượng quan trọng đối với trái cây đông lạnh dự định chế biến thêm là mức Brix (hàm lượng đường trong dung dịch nước).
Thông số kỹ thuật chất lượng bổ sung liên quan đến chỉ định phân loại, kiểu cắt, sâu bệnh và các yêu cầu thêm về chất lượng đối vớio rau đông lạnh được xác định trong Tiêu chuẩn Codex Alimentarius cho cà rốt, ngô, tỏi tây và ngô nguyên hạt.
Ngoài các phụ lục được bổ sung thêm các loại rau của khác  các tiêu chuẩn riêng biệt được xác định cho:
Đậu Hà Lan;
 Rau bina;
 Bông cải xanh;
 Súp lơ;
 Bắp cải Brucxen;
 Đậu xanh;
 Khoai tây chiên Pháp.
Về trái cây, các tiêu chuẩn cụ thể được cho các loại sau
 Dâu tây;
 Duả mâm xôi;
Trái đào;
 Quả việt quất;
 

c. Về nhãn hiệu
Theo tiêu chuẩn Codex Alimentarius và thực tế thị trường, tên của thực phẩm được khai báo trên nhãn sẽ bao gồm các thông tin sau:
Tên của trái cây hoặc rau quả;
Giới thiệu ngắn về quá trình chế biến và đông lạnh
tên của thành phần nếu được sử dụng (ví dụ, đường, muối, gia vị, v.v.);
Kiểu dáng chế biến (ví dụ, thái hạt lựu, tỉa, nhẫn, xắt nhỏ, ....vv).
Trong trường hợp trái cây và rau quả đông lạnh trong bao bì số lượng lớn, các thông tin cần thiết ở trên phải được đặt trên hộp đựng hoặc trong các tài liệu đi kèm. Tên của sản phẩm cũng như tên và địa chỉ của nhà sản xuất hoặc nhà đóng gói phải luôn ở trên hộp đựng.
Ngoài các loại trái cây hoặc rau quả đều phải đưa thông tin kỹ thuật về năm sản xuất và vụ mùa.
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d. Bao bì đóng gói
Các loại bao bì phổ biến nhất cho trái cây và rau quả đông lạnh là túi nhựa, thùng carton, hộp xếp lớp và túi giấy. Các hộp carton được đóng gói trên pallet EURO (80 x 120 cm), được bảo vệ bởi lớp màng polyetylen. Thùng carton phải đủ bền để không bị biến dạng dưới trọng lượng trên pallet do lưu trữ kéo dài. Hộp các tông được niêm phong bằng băng keo. Kích cỡ của bao bì có thể thay đổi tùy theo yêu cầu của người mua. Bao bì bán lẻ bao gồm túi nhựa, bao bì carton, hộp nhựa hoặc túi giấy bạc.
Lời khuyên:
Thông tin thêm về các yêu cầu cho trái cây và rau quả đông lạnh có thể được tìm thấy dưới đây trong nội dung bài viết này.
2. Thị trường châu Âu nào mang đến cơ hội cho các nhà xuất khẩu trái cây và rau quả đông lạnh?
Đức, Pháp, Bỉ và Vương quốc Anh là các nước có nhu cầu nhập khẩu trái cây và rau củ đông. Đức là nhà nhập khẩu lớn nhất châu Âu của trái cây đông lạnh, trong khi Pháp là nước nhập khẩu rau quả đông lạnh lớn nhất. Ngoài cái lớn nhất thị trường, cơ hội có thể được tìm thấy trên các thị trường đang phát triển của Trung và Đông Âu như Ireland. Sản phẩm có nhu cầu tăng bao gồm trái cây mọng đông lạnh.
Nhập khẩu rau quả đông lạnh ngày càng tăng
Tổng nhập khẩu rau quả đông lạnh của châu Âu đã tăng trung bình hàng năm là 5% về giá trị và 3% về khối lượng kể từ năm 2013, đạt 5,5 tỷ euro hay 4,7 triệu tấn trong năm 2017.
Giá trị tăng nhanh hơn khối lượng. Thực tế này chủ yếu là do giá của quả mọng đông lạnh trái cây tăng trong những năm gần đây do nhu cầu cao hơn một chút so với nguồn cung.
Dự kiến ​​nhập khẩu rau quả đông lạnh sẽ tiếp tục tăng trong thời gian tới năm, đặc biệt là trong phân khúc trái cây đông lạnh. Sự gia tăng dự kiến ​​này sẽ được thúc đẩy bởi tăng nhu cầu đối với các loại quả mọng. Quả đông lạnh ngày càng được sử dụng làm nguyên liệu trong ngành công nghiệp chế biến trái cây cũng như các chế phẩm sinh tố tại nhà và các sản phẩm tương tự.
Các nhà xuất khẩu từ các nước đang phát triển có thể sử dụng cơ hội này và lên kế hoạch để tăng sản xuất quả mọng một cách chiến lược.
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Đức là nước nhập khẩu rau quả đông lạnh lớn nhất
Nhập khẩu rau quả đông lạnh ở châu Âu tập trung và ba nhà nhập khẩu lớn nhất (Đức, Pháp và Vương quốc Anh) chiếm hơn một nửa tổng số hàng nhập khẩu. Tăng trưởng trung bình cao nhất của nhập khẩu hàng năm về số lượng trong năm năm như sau Romania (23%), tiếp theo là Ba Lan (11%) và Bulgaria (11%)
Dâu tây đông lạnh ngày càng tăng trưởng về số lượng
Phần lớn nhập khẩu được tính từ nhiều loại rau đông lạnh khác nhau, chủ yếu là đông lạnhbông cải xanh và bí (30%) hoặc trái cây không mọng đông lạnh (20%). Trong năm năm qua, tăng trưởng cao nhất về giá trị nhập khẩu là trong rau quả đông lạnh và hỗn hợp rau (tốc độ tăng trưởng 12% hàng năm). Mặc dù số lượng đông lạnh cao nhất nhưng thị trường cung cấp thường là theo truyền thống như: Quả mọng được cung cấp từ các nước Đông Nam Âu và Ba Lan, một số  nước đang phát triển như các nước Nam Mỹ, Trung Quốc và Mexico.
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Trái cây và rau quả đông lạnh chủ yếu được nhập khẩu ngay trong  châu Âu
Bỉ, Ba Lan và Tây Ban Nha là những nhà cung cấp rau quả đông lạnh hàng đầu cho châu Âu. Trong số 20 nhà cung cấp hàng đầu từ các nước đang phát triển, mức tăng trưởng hàng năm cao nhất về giá trị của nhập khẩu vào châu Âu là từ Costa Rica (28%, chủ yếu là trái cây nhiệt đới không quả mọng đông lạnh), Guatemala (25%, hỗn hợp trái cây và rau quả đông lạnh), Bosnia và Herzegovina (32%, chủ yếu quả mâm xôi đông lạnh) và Philippines (20%, chủ yếu là dứa đông lạnh và trái cây nhiệt đới khác).
Lời khuyên:
Xác định ai là nhà nhập khẩu lớn nhất đối với sản phẩm của bạn dựa trên tăng trưởng giá trị. Bạn có thể bắt đầu với một tìm kiếm trên internet hoặc đọc thêm về chuỗi cung ứng ở Châu Âu trong nghiên cứu của chúng tôi về các kênh và phân khúc thị trường cho trái cây và rau quả chế biến. Cũng nên đọc thêm về các sản phẩm rau quả đông lạnh cụ thể trong các nghiên cứu của chúng tôi về việc đông lạnh các sản phẩm.
Ngoài mục tiêu xuất khẩu sang các nhà nhập khẩu lớn nhất châu Âu, hãy học hỏi kinh nghiệm từ các nước có sự tăng trưởng trong nhập khẩu, như Litva, Croatia hoặc Ireland.
Học hỏi từ các nhà xuất khẩu ở các nước đang phát triển đang giành được một phần trên châu Âu thị trường, chẳng hạn như Ấn Độ, Morocco hoặc Serbia.
Xuất khẩu
Xuất khẩu rau quả đông lạnh châu Âu cũng đang tăng 
Kể từ năm 2013, xuất khẩu rau quả đông lạnh từ châu Âu đã tăng 3% về giá trị và bằng 2% về khối lượng. Xuất khẩu đạt 4,9 tỷ euro tương đương 4,5 triệu tấn trong năm 2017. Phần lớn hàng xuất khẩu của châu Âu là rau đông lạnh. Rau quả đông lạnh chiếm 68%
Toàn bộ ngành xuất khẩu.
Dự kiến xuất khẩu rau quả đông lạnh sẽ tiếp tục tăng ở mức thấp trong thời gian vài năm tới.
Bỉ và Ba Lan xuất khẩu lớn nhất châu Âu. Xuất khẩu trái cây và rau quả đông lạnh tập trung cao độ. Hai nhà xuất khẩu lớn nhất (Bỉ và Ba Lan) chiếm một nửa tổng kim ngạch xuất khẩu của châu Âu. Bỉ là nước xuất khẩu hàng đầu của rau quả đông lạnh, trong khi Ba Lan là nước xuất khẩu trái cây đông lạnh hàng đầu. Trong năm năm qua, các quốc gia có mức tăng trưởng xuất khẩu hàng năm cao nhất về số lượng làSíp, Vương quốc Anh và Tây Ban Nha.
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Sản xuất
- Cơ hội cho các sản phẩm không được trồng ở khu vực châu âu bên cạnh sản xuất rau quả đông lạnh ở châu Âu đã dần tăng lên kể từ năm 2013. Năm 2017, sản xuất rau quả đông lạnh ở châu Âu đạt giá trị € 6,5 tỷ. 
- Trong khi Bỉ là nhà sản xuất rau đông lạnh hàng đầu châu Âu, thì Ba Lan là nước dẫn đầu về hoa quả đông lạnh của Châu âu. Số lượng sản xuất sẽ thay đổi do điều kiện khí hậu. Từ trước đến nay, cơ cấu sản xuất rau quả đông lạnh chính ở châu Âu không có nhiều sự thay đổi và dự đoán tình hình sẽ ổn định trong những năm tiếp theo. Điều này có nghĩa là các nhà xuất khẩu từ các nước đang phát triển sẽ phải đối mặt với sự cạnh tranh mạnh mẽ nếu họ nhắm đến xuất khẩu các loại trái cây và rau quả chính của lục địa như đậu Hà Lan, mơ hoặc đào. Nhưng mặt khác, lại có nhiều cơ hội cho các nhà sản xuất các mặt hàng không được sản xuất nhiều ở Châu âu như: nấm đông lạnh, ớt ngọt, atisô và măng tây.
Những nhà cung cấp lớn ở Châu âu : Công ty Thực phẩm Greenyard, Tập đoàn Ardo, Bonduelle, Findus Thụy Điển AB, Gelagri Bretagne SA, PinguinFoods, Unilever và Vivartia S.A.
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Lời khuyên:
Thông tin thường xuyên về cây trồng, chế biến và tình hình thị trường có thể được tìm thấy trên dịch vụ thông tin hàng đầu châu Âu cho rau quả chế biến IEGVu.
Vui lòng liên hệ với các công ty sản xuất lớn, vì họ thường xuyên bổ sung danh sách các nhà  cung cấp trái cây và rau quả đông lạnh nhập khẩu. Công ty rau quả đông lạnh ở Châu Âu cung cấp rất nhiều sản phẩm khác nhau, nhưng trong nhiều trường hợp không sản xuất mọi thứ họ cung cấp, vì vậy điều này tạo cơ hội hợp tác lâu dài cho các nhà cung cấp từ các quốc gia phát triển.
Thông tin thêm về sản xuất rau quả đông lạnh ở châu Âu có thể được tìm thấy trên trang web của Hiệp hội các ngành công nghiệp chế biến rau quả châu Âu
Tiêu dùng
Tiêu thụ trái cây và rau quả đông lạnh rõ ràng đã bắt đầu tăng trưởng mạnh từ năm 2013. Gần một nửa các sản phẩm nhập khẩu là nhằm vào ngành công nghiệp, chẳng hạn như pizza đông lạnh, nước ép, mứt, bữa ăn sẵn, sữa (kem và đồ uống từ sữa), sinh tố, và bánh và bánh công nghiệp. Việc tăng tiêu thụ trong các hộ gia đình cho thấy các sản phậm tiện lợi được đón nhận nhanh chóng tại các hộ gia đình, đặc biệt là theo xu hướng làm sinh tố tại nhà giúp cho nhu cầu tiêu thụ hoa quả đông lạnh tăng manhjn (quả mâm xôi, quả mâm xôi, quả việt quất, vv)
Những nước tiêu thụ rau quả đông lạnh lớn nhất là Ý, Đức và Pháp, chiếm khoảng hơn một nửa tổng mức tiêu thụ của châu Âu.
Dự kiến ​​việc tiêu thụ trái cây và rau quả đông lạnh sẽ tiếp tục tăng, đặc biệt là trong phân khúc quả mọng đông lạnh.
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Lời khuyên:
Khi nhắm mục tiêu thị trường của bạn, hãy phân biệt giữa các quốc gia nhập khẩu một phần và tự sản xuất một phần với các nước nhập khẩu hoàn toàn hoặc các nước nhập sau đó tái xuất đến các nước khác. Cần chú ý nhiều hơn trong việc bỏ ra chi phó để phát triển trong lĩnh vực bán lẻ và xu hướng tiêu dùng địa phương.
Xem xét xuất khẩu sang Hà Lan hoặc các đối tác thương mại chính của Hà Lan ở châu Âu, đặc biệt nếu bạn đang xuất khẩu trái cây và rau quả nhiệt đới đông lạnh. Hà Lan là trung tâm thương mại chính để nhập khẩu trái cây nhiệt đới đông lạnh và bằng cách xuất khẩu sang thương mại Hà Lan các công ty, sản phẩm của bạn có thể đến tất cả các nước châu Âu.
3. Xu hướng nào mang đến cơ hội trên thị trường châu Âu cho trái cây và rau quả đông lạnh?
Gia tăng sự quan tâm của người tiêu dùng đối với thực phẩm thuần chay, không chứa gluten và tự nhiên mang đến cơ hội cho các nhà xuất khẩu từ các nước đang phát triển.
Chứng nhận an toàn thực phẩm được hỗ trợ với các xét nghiệm thường xuyên trong phòng thí nghiệm và tham gia nhóm các doanh nghiệp có trách nhiệm với xã hội doanh cũng có thể cung cấp một lợi thế lớn cho các nhà cung cấp cho thị trường châu Âu
Các cơ hội luôn dành cho các các sản phẩm siêu thực phẩm ít đường. Các sản phẩm ít đường nhu cầu trên thị trường châu Âu. Xu hướng này thuận lợi cho rau quả đông lạnh do thấp nồng độ đường trong phần lớn các sản phẩm.
Các yếu tố chính khác thúc đẩy tăng trưởng trên thị trường bao gồm:
- Đổi mới trong công nghệ đóng băng;
- Phát triển hậu cần chuỗi lạnh;
- Phát triển trong phân phối bán lẻ;
- Phát triển các yếu tố xã hội như lối sống nhanh và thiếu thời gian để nấu ăn bữa ăn công phu.
 Tiêu thụ của siêu trái cây có khả năng tăng. Trong số tất cả các siêu trái cây, dường như tiêu thụ quả đông lạnh đang tăng nhanh nhất.
Thị trường quả mọng đông lạnh đang phát triển dưới ảnh hưởng mạnh mẽ của xu hướng tại nhà chuẩn bị nước ép và sinh tố. Một xu hướng rất cụ thể trong năm ngoái đã được tìm thấy trong nhu cầu ngày càng tăng đối với cải xoăn đông lạnh, đó là được sử dụng để sản xuất chip cải xoăn.
Lời khuyên:
Đối với trái cây và rau quả đông lạnh,  một nghiên cứu chuyên sâu về xu hướng thị trường châu Âu
đã có sẵn. Xem nghiên cứu của chúng tôi về Xu hướng cho trái cây và rau quả chế biến. Để tìm hiểu thêm về xu hướng sản phẩm và quốc gia cụ thể trong lĩnh vực này, hãy đọc nghiên cứu của chúng tôirau đông lạnh ở Bỉ, dâu đông lạnh ở châu Âu và dâu đông lạnh ở Châu Âu.
4 . Những yêu cầu phải có trái cây và rau quả đông lạnh tuân thủ được phép vào thị trường châu Âu?
Thông tin chung về yêu cầu của người mua đối với rau quả chế biến được đưa ra trong nghiên cứu của chúng tôi yêu cầu của người mua trên thị trường rau quả chế biến châu Âu. Phần bên dưới thỏa thuận với các yêu cầu cụ thể áp dụng cho trái cây và rau quả đông lạnh ở châu Âu.
Yêu cầu pháp lý
An toàn thực phẩm
Vào tháng 1 năm 2016, Liên minh châu Âu đã công bố bốn thay đổi trong các quy định liên quan đến tối đa mức dư lượng trong trái cây và rau quả. Mức tăng cụ thể của mức dư lượng tối đa được đặt cho chlorpyrifos, fosetyl và một số loại thuốc trừ sâu khác.
Yêu cầu ghi nhãn
Trong trường hợp bao bì bán lẻ, việc dán nhãn sản phẩm phải tuân thủ Liên minh Châu Âu Quy định về thông tin thực phẩm cho người tiêu dùng. Quy định này xác định rõ hơn về dinh dưỡng ghi nhãn, ghi nhãn xuất xứ, ghi nhãn gây dị ứng và mức độ dễ đọc (cỡ chữ tối thiểu cho bắt buộc thông tin). Quy định có hiệu lực vào ngày 13 tháng 12 năm 2014, nhưng nghĩa vụ cung cấp thông tin dinh dưỡng sẽ được áp dụng từ ngày 13 tháng 12 năm 2016. Chất gây dị ứng phải được làm nổi bật trong danh sách các thành phần (xem ví dụ trong Hình 6). Yêu cầu để ghi nhãn thông tin về các chất gây dị ứng cũng là bắt buộc đối với thực phẩm không được đóng gói sẵn, bao gồm những người được bán trong nhà hàng và quán cà phê.
Yêu cầu đóng gói
Đóng gói lại trái cây và rau quả đông lạnh nhanh trong điều kiện được kiểm soát được cho phép. Việc đóng gói lại phải được thực hiện nhanh chóng dưới nhiệt độ từ 0 ° C đến 5 ° C. Sau khi đóng gói lại, sản phẩm được đưa trở lại buồng cấp đông dưới nhiệt độ thường xuyên là -18 ° C.
Yêu cầu chung và thích hợp
Bảo vệ môi trường, các chương trình chứng nhận hữu cơ và thương mại công bằng đang ngày càng trở nên và phổ biến hơn ở châu Âu. Đối với sản xuất hữu cơ, bạn có thể xem xét các tiêu chuẩn IFOAM.
Liên minh châu Âu quy định thực phẩm và đồ uống hữu cơ được sản xuất và / hoặc chế biến trong phạm vi châu Âu cũng như hàng hóa hữu cơ từ nơi khác (Quy định của Ủy ban (EC) số 1235/2008, với quy tắc chi tiết liên quan đến nhập khẩu các sản phẩm hữu cơ từ nước thứ ba).
Các sản phẩm hữu cơ có thể dễ dàng được nhập khẩu từ các quốc gia ngoài châu Âu có quy tắc về hữu cơ sản xuất và kiểm soát tương đương với Châu Âu. Tuy nhiên, đây không phải là trường hợp cho hầu hết các nước đang phát triển, ngoại trừ Argentina, Costa Rica và Tunisia.
Đối với tất cả các quốc gia ngoài châu Âu khác, các nhà nhập khẩu có thể được chứng nhận sản phẩm hữu cơ của họ cho nhập khẩu vào Liên minh châu Âu bởi các cơ quan kiểm soát tư nhân độc lập được Uỷ ban châu Âu phê duyệt.
Lời khuyên:
Cụ thể đối với rau quả đông lạnh, hãy tham khảo Bộ phận trợ giúp thương mại của EU, nơi bạn có thể tìm luật pháp Liên minh Châu Âu cho các sản phẩm bạn đã chọn theo năm 2009 tương ứng mã số.
Để biết thông tin về các tiêu chuẩn thường được yêu cầu, hãy kiểm tra Trung tâm thương mại quốc tế
Bản đồ bền vững, một công cụ trực tuyến cung cấp thông tin toàn diện về hơn 210 tiêu chuẩn bền vững tự nguyện và các sáng kiến tương tự khác bao gồm các vấn đề như món ăn.
Tham khảo Codex Alimentarius để biết Quy tắc thực hành xử lý và xử lý
Thực phẩm đông lạnh nhanh. Bằng cách làm theo đề án cho sản xuất tốt thực hành, bạn có thể thực hiện các yêu cầu cho pháp luật châu Âu về an toàn thực phẩm.
5. Vấn đề cần phải đối mặt với sự cạnh tranh nào trên thị trường châu Âu về đông lạnh trái cây và rau quả?
Để biết thêm thông tin về cạnh tranh trên thị trường châu Âu cho rau quả đông lạnh,xem nghiên cứu của chúng tôi về cạnh tranh.
6. Thông qua các kênh bạn có thể nhận được trái cây và rau quả đông lạnh trên thị trường châu Âu?
Các nhà nhập khẩu chuyên ngành là kênh ưa thích để tham gia thị trường trong lĩnh vực này.
Nhiều nhà nhập khẩu cũng là nhà đóng gói, ngoài ra còn tiến hành các hoạt động buôn bán và bán buôn.
Trong một số trường hợp, các nhà xuất khẩu từ các nước đang phát triển cũng có thể cung cấp cho các phân khúc khác nhau trực tiếp, đặc biệt là các công ty sử dụng rau quả đông lạnh làm nguyên liệu cho món cuối cùng các sản phẩm.
Biểu đồ 1: Các kênh của Liên minh Châu Âu về rau quả đông lạnh
[image: ]
Lời khuyên:
Tùy chỉnh chiến lược sản phẩm khi chọn kênh ưa thích. Đối với người đóng gói, hình dạng, màu sắc và mùi vị của các sản phẩm IQF có liên quan hơn. Mặt khác, cho thực phẩm kênh công nghiệp, thành phần hóa học của sản phẩm đông lạnh là quan trọng hơn.
Để biết thêm thông tin, hãy xem nghiên cứu sâu rộng của chúng tôi về các kênh và phân khúc thị trường cho trái cây và rau quả chế biến.
Đọc lời khuyên của chúng tôi để làm kinh doanh với người mua châu Âu của trái cây và rau quả chế biến.
Đồng thời đọc các mẹo của chúng tôi để Tìm người mua trên thị trường Châu Âu cho trái cây chế biến và rau.
7. Giá trái cây và rau quả đông lạnh là bao nhiêu trên thị trường châu Âu?
Chỉ dẫn tỷ suất lợi nhuận theo giá bán lẻ cuối cùng cho rau quả đông lạnh không thực sự chính xác, vì toàn bộ khu vực chứa nhiều sản phẩm khác nhau. Giá cả cũng khác nhau. giữa các nước sản xuất về chủng loại, trái cây hoặc hạt và chất lượng sản phẩm.
Do đó, chỉ có thể đưa ra một cái nhìn tổng quát rất cơ bản về giá cả.
Rất đại khái, có thể ước tính rằng giá Chi phí, Bảo hiểm và Vận chuyển (CIF) đại diện khoảng 25% giá bán lẻ cho một gói bán lẻ trái cây hoặc rau quả đông lạnh.
Tùy chọn tốt nhất để theo dõi giá là so sánh ưu đãi của bạn với ưu đãi từ lớn nhất đối thủ cạnh tranh.
(Nguồn: CBI.nl)
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